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Strategi Perencanaan Konten adalah…

“menciptakan, menyusun, dan mendistribusikan konten yang 
relevan, bermanfaat, dan sesuai dengan kebutuhan audiens 

target serta tujuan bisnis yang ditetapkan. ”
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Seberapa penting 
strategi 
perencanaan 
konten?
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Pentingnya Strategi Perencanaan Konten

Mengarahkan tujuan bisnis
Optimalisasi SEO dan 

jangkauan online

Membangun koneksi dan 

kepuasan audiens

Menghadirkan nilai tambah
Analisis dan peningkatan 

berkelanjutan
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Komponen Penting 
dari Strategi 
Perencanaan 
Konten
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Komponen Penting dari Strategi Perencanaan Konten

1. Target Audiens

2. Tujuan Konten

3. Penelitian Kata Kunci (Keyword Research)

4. Pemilihan Jenis Konten

5. Penjadwalan Konten (Kalender)

6. Optimasi SEO

7. Analisis dan Evaluasi Konten
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Target Audiens

Melakukan riset dan analisis mendalam tentang 

karakteristik, preferensi, kebutuhan, dan perilaku 

audiens target untuk menyesuaikan konten secara 

tepat.
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Tujuan Konten

Menetapkan tujuan spesifik yang ingin dicapai 

melalui konten, seperti meningkatkan 

kesadaran merek, meningkatkan konversi, atau 

meningkatkan keterlibatan audiens.

2

LMS by:



       Penelitian Kata Kunci (Keyword Research)

Penelitian kata kunci dalam social media 

marketing memiliki peran yang penting dalam 

memahami preferensi, minat, serta kebutuhan 

audiens yang menggunakan platform-platform 

media sosial.

Hal ini mencakup bio dan deskripsi profil, serta 

caption dan hashtag.
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Pemilihan Jenis Konten

Pemilihan jenis konten dalam social media 

marketing sangat penting untuk menjangkau 

audiens secara efektif, memicu interaksi, dan 

memenuhi kebutuhan serta preferensi pengguna 

media sosial.

Hal ini mencakup visual, tulisan, audio, interaktif, 

edukasi, inspirasi, aktual, dll.

4

LMS by:



Penjadwalan Konten

Penjadwalan konten dalam social media marketing 

adalah proses merencanakan dan mengatur 

konten yang akan dipublikasikan di berbagai 

platform media sosial pada waktu yang ditentukan 

sebelumnya. Ini memungkinkan para pemasar 

untuk tetap konsisten, mengoptimalkan waktu 

terbaik untuk berbagi konten, serta memungkinkan 

fokus pada interaksi dengan audiens.
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Optimasi SEO

Melakukan pengoptimalan SEO untuk 

meningkatkan visibilitas konten dan mengukur 

kinerja konten menggunakan metrik yang relevan, 

seperti jumlah tayangan, tingkat keterlibatan, 

konversi, dll.
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Analisis dan Evaluasi Konten

Melakukan evaluasi terhadap kinerja konten, 

mengidentifikasi keberhasilan atau kegagalan, dan 

melakukan penyesuaian berdasarkan hasil analisis 

untuk meningkatkan strategi di masa depan.
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THANKS!

You have reached the end of this chapter
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